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Succes. Sile
mobile d’Apple

force d’Apple. Comblede’his-
toire, toutes les marques his-
toriques du secteur des télé-

Guide gastronomique
Restaurants du Guide Michelin.
La preuve que I'on peut étre

leur proximité géographique
ou de leur classement dans le
guide sur une zone donnée.

= coms sevoient contraintesde un gourmet branché. Cette Existe aussi dans une version
\eSt le p lu S.faC lle selanceralapoursuiteduder- applicationtresattendue per- européenne.
a utlllser, 11 est nieracteurentrésurlemarché. met d’accéder a I'intégralité Dictionnaire
L h Coté positif de I'arrivée de  descontenusduGuideMiche-  Antidote. Pour les maniaques
dauss1TICNE €N I'iPhone, la concurrence re- lin. Possibilité de rechercher de la faute d’orthographe ou
applications. trouve une certaine vigueur. lesrestaurantsenfonctionde de grammaire. Mieux qu'un
Cette consécration du smart-
phone (téléphoneintelligent)
DARCLENENT PETREAULT permet aussi I'émergence de

ppleasuretenir quelques
A grands principescommer-

ciaux de son aventure
iPod: un appareil nomade ne
sert a rien sans un canal d’ap-
provisionnementen contenus.
Laboutique musicale enligne
iTunes Store est une piece mai-
tresse du dispositif. En juin
2008, Apple fétait les 5 mil-
liards de titres téléchargés. La
marque alapommealogique-
ment étendu son modele éco-
nomiquea celuidelatélépho-
nie.Etlesuccesne s’est pasfait
attendre. En janvier, 500 mil-
lions d’applications avaient
été téléchargées. Trois mois
plus tard, le nombre a doublé
pour atteindre le milliard. La
concurrence, qui disposait
pourtant d’une expertise et
d’une vraie légitimité sur le
secteur,n’a pas su anticiper la

nouveaux usages comme I'In-
ternet mobile, qui devient de
plusen plusgrand public. Une
étude récente de l'institut Mé-
diamétrie-eStat a démontré
que le trafic Internet sur télé-
phonemobileavaitaugmenté
de 400 % enunan pour attein-
dreo,45 % dutrafic global. Mais
surtout, 55 % de cesmobinau-
tes sont des utilisateurs
d’iPhone...

Nous avons choisi de faire un
petitinventaire,non exhaustif,
desapplicationsetautres « fu-
tilitaires » indispensables. Car
c’est d’abord dans cette offre
gigantesque que réside toute
I'intelligencedel'iPhone. Nous
avonsretenu leslogiciels pré-
sentés sur ces pages d’abord
parcequenouslesjugeonsau-
dessus du lot. Certains sont
gratuits,d’autres payants, tous
nous ont séduits ou amusés.




Unowhy!



